Regulamin oceny projektow kot naukowych i organizacji

Zatwierdzony przez Rad¢ Samorzadu Studentéw w dniu 10.04.2008r.

Ogolne zasady dotyczace oceny projektéw oraz funkcjonowania bazy

1.

9.

Niniejszy regulamin okre$la zasady obowiazujace przy przyznawaniu punktéw za
dziatalno$¢ studencka w ramach kot naukowych i organizacji studenckich
dziatajacych w Szkole Giéwnej Handlowej w Warszawie.

Regulamin zatwierdzany jest przez Rad¢ Samorzadu Studentéw SGH.

Baza oceny projektow prowadzona jest przez Samorzad Studentéw SGH przy
wspélpracy z Centrum Informatycznym SGH i dostgpna jest pod adresem

www.esgieha.pl/ocena.

Punkty przyznawane sg poszczegdlnym projektom wpisanym do bazy, a nie

pojedynczym studentom badz organizacjom.

O przyznanie punktéw moga ubiega¢ si¢ tylko i wylacznie zarzady studenckich

ko6t naukowych, organizacji badz stowarzyszen dzialajacych w Szkole Gléwnej

Handlowej w Warszawie zarejestrowanych w Zespole Obstugi Wtadz

Akademickich.

Punkty za dziatalno$¢ studencka uwzgledniane sa:

e w procesie rekrutacji na stypendia zagraniczne (doktadne zasady okresla
Regulamin Rekrutacji CRPM).

® podczas przyznawania miejsc w pokojach jedno- i dwuosobowych
w akademikach SGH.

Za oceng projektéw odpowiedzialna jest komisja sktadajaca sig z 3 lub 4 cztonkéw

Komisji ds. Wspdlpracy z Zagranica Samorzadu Studentéw SGH, sposréd ktérych

wybierany jest przewodniczacy zwany dalej Administratorem Bazy.

Za kontakt z organizacjami studenckimi odpowiedzialny jest Administrator Bazy

oraz Zarzad Komisji ds. Wspolpracy z Zagranica.

Projekty wpisywane sa do bazy 2 razy w ciagu kazdego roku akademickiego.

10. Terminy wpisywania projektow do bazy wyznacza Administrator Bazy.

Informacje o terminach umieszczane sg na stronie Samorzadu Studentéw SGH

(www.esgieha.pl), na stronie forum studentéw SGH (www.esgieha.pl/forum) oraz

wysylane na list¢ dyskusyjna studenckich ko6t naukowych SGH (KOLA-

L@listserv.sgh.waw.pl).




11. Wpisywane do bazy oraz oceniane sa projekty zrealizowane w okresie od
zamknigcia bazy podczas poprzedniej oceny projektéw do dnia wyznaczonego
przez Administratora Bazy (dokladne daty ustala i podaje do wiadomosci
Administrator Bazy). Projekty przekraczajace ustalone terminy nie zostana
ocenione.

12. Komisja oceniajaca projekty nie odpowiada za funkcjonowanie i wyglad bazy ani
za nadzor techniczny.

13.Za funkcjonowanie i wyglad bazy oraz nadzér techniczny odpowiedzialne jest
Centrum Informatyczne. Za kontakt z Centrum Informatycznym odpowiedzialny
jest Administrator Bazy.

14. Administrator Bazy odpowiedzialny jest za wpisywanie do bazy przyznanych
punktéw dla poszczegdlnych projektéw. Nie jest on upowazniony do Zadnej
modyfikacji opiséw  projektéow, podzialu procentowego punktéw ani
wymienionych organizatorow.

15. Administrator nie jest uprawniony do dopisywania nowych projektéw do bazy ani
usuwania wpisanych projektow.

16. Administrator odpowiedzialny jest za otwarcie 1 zamknigcie bazy
w wyznaczonych terminach.

17.Po uplywie czasu przeznaczonego na wpisywanie projektéw do bazy nie ma
mozliwosci wprowadzania zadnych zmian dotyczacych opisu projektéw, podziatu
procentowego, zmiany listy uczestnikdw. Wszystkie informacje podane w opisie
projektu sa wiazace.

18.Po uptywie czasu przeznaczonego na wpisywanie projektow do bazy nie ma
mozliwosci dopisywania nowych projektow.

19.Czas przeznaczony na wpisywanie projektéw do bazy wynosi co najmniej
2 tygodnie.

20.W szczegdlnych przypadkach Administrator Bazy moze skréci¢ czas
przeznaczony na wpisywanie projektow do bazy. W takiej sytuacji Administrator
Bazy zobowiazany jest do zamieszczenia uzasadnienia swojej decyzji na stronie

internetowej Samorzadu Studentéw (www.esgieha.pl).

21.Komisja zobowiazana jest do oceny wpisanych do bazy projektéw w ciagu

2 tygodni od momentu zamknigcia bazy.



II.

22. Administrator ma prawo skontaktowa¢ si¢ z koordynatorem projektu w celu

otrzymania bardziej szczegdtowej informacji niz zamieszczona w bazie oraz

doktadnego sprawozdania z projektu.

23.W przypadku wykrycia nieprawidtowos$ci, wprowadzania nieprawdziwych

informacji do bazy oraz préby ukrycia niektérych faktéw Administrator Bazy ma
prawo odmoéwi¢ ocenienia wszystkich projektow zrealizowanych przez dana

organizacjg.

Zasady dotyczace wpisywania projektow do bazy

1.

Dostep do bazy w celu wpisania nowych projektow lub modyfikacji juz wpisanych
maja cztonkowie zarzadéw organizacji studenckich.

Logowanie do bazy nastgpuje poprzez uzycie loginu i hasta z Aksona.

By uzyska¢ dostep do bazy nalezy ztozy¢ pismo w Biurze Samorzadu Studentéw
informujace o skladzie zarzadu danej organizacji zawierajace imiona, nazwiska
oraz numery albuméw cztonkéw zarzadu. Wzor pisma dostgpny jest na stronie

Samorzadu Studentéw SGH (www.esgieha.pl).

Upowaznienie dla zarzadu organizacji do wpisywania projektéw do bazy jest
automatycznie przedluzane na kolejny semestr, chyba ze organizacja ztozy
w Biurze Samorzadu pismo informujace o zmianie sktadu zarzadu.

Pismo ze sktadem zarzadu nalezy zlozy¢ najpézniej na S dni przed zamknigciem
bazy, czyli przed koncem czasu wyznaczonego na wpisywanie projektow do bazy.
Administrator Bazy ma 2 dni robocze na zaktualizowanie sktadu zarzadu danej
organizacji w bazie oceny projektow.

Osoby spoza zarzadu organizacji nie moga wprowadza¢ zmian do istniejacych
opiséw ani dodawac nowych projektow.

Dostep do bazy w celu weryfikacji opiséw wszystkich projektéw, wymienionych
organizatorow, sprawdzenia liczby punktéw przyznanych za poszczegdlne
projekty oraz wgladu do szczegdtowych informacji o wilasnych punktach maja
wszyscy studenci.

Projekty w bazie podzielone sa na nastgpujace kategorie (w nawiasach podane sg
przedziaty punktowe mozliwe do przyznania za dany typ projektu):

a) ambasadorstwo (0-2) — aktywne reprezentowanie danej organizacji badz

firmy na uczelni.



b)

c)

d)

€)

g)

h)

1)

k)

czasopisma i gazety studenckie (5-30) — wydawnictwa ciagle wydawane

przez studentéw SGH, przeznaczone dla wszystkich studentéw SGH (nie

dotyczy wydawnictw wewnatrzorganizacyjnych).

dni tematyczne

® wydarzenia majace za zadanie przyblizenie studentom SGH danej tematyki
poprzez wyktady, panele dyskusyjne, debaty oraz wszelkie imprezy
towarzyszace nawigzujace do tematyki przewodniej (3-20)

® dni majace za zadanie wypromowanie danej organizacji lub kotla
naukowego w SGH lub poza uczelnia (2-10)

imprezy w klubie (2-10) — imprezy zorganizowane w jednym lub kilku

warszawskich klubach, nie bedace czgscia innego projektu, majaca na celu

integracjg catego srodowiska studenckiego SGH i innych uczelni.

imprezy inne (1-50) — imprezy majace miejsce nie w klubie, lecz w innym

miejscu, w tym bankiety nie begdace czg$cig innego projektu, bale, koncerty

(np. Juwenalia).

inne — pozostale projekty nie dajace si¢ przyporzadkowaé do zadnej kategorii.

konferencje (10-50) — cykl wyktadéw, paneli dyskusyjnych i spotkan

dotyczacych jednego tematu przewodniego majacych na celu omdwienie

konkretnego zagadnienia lub poszerzanie wiedzy z danego tematu wraz

z imprezami towarzyszacymi. Zasi¢g i1 skala konferencji sa wigksze niz

w przypadku dni tematycznych.

konkursy — (10-50) organizacja konkurséw nie begdacych czeg$cia innego

projektu wykraczajacych poza dang organizacj¢. Udzial w konkursach nie jest

brany pod uwagg.

obozy zerowe (10-40) — wyjazdy przeznaczone dla nowoprzyjetych studentow

majace na celu pomoc studentom I roku w zaadoptowaniu si¢ na uczelni oraz

integracje.

osiagniecia sportowe — wpisywane przez Akademicki Zwiazek Sportowy

osiagnigcia dokonane przez studentéw reprezentujacych SGH oceniane wg

tabeli podanej w rozdziale IV Regulaminu.

prace caloroczne (0-10) — ciagle dzialania majace na celu zapewnienie

prawidtowego funkcjonowania organizacji, np. administrowanie strong

internetowa, praca w komisjach samorzadowych (bez pracy w Zarzadzie).



1) projekty BIiP (1-20) — przedsigwzigcia realizowane przez Biuro Informacji

i Promocji SGH przy wspélpracy ze studentami, np. Swigto Szkoty, dzien

otwarty.

m) projekty naukowe — niekomercyjne projekty kota naukowego lub organizacji,

ktérych gléwnym celem jest wktad naukowy do jakiej$ dziedziny, w tym:

Badania i analizy na wybrany temat nie bgdace czgsécia innego projektu
(1-30).

Tworzenie rankingéw i baz danych (5-30).

Niezalezne publikacje (5-30).

Merytoryczne artykuty publikowane w czasopismach zewngtrznych (1-6).

Wyjazdy na konferencje naukowe (1-6).

n) szkolenia (1-4 za pojedyncze szkolenie lub 3-10 za cykl szkolen) —

przedsigwzigcia majace na celu poszerzanie wiedzy i umiejgtnosci lub

podnoszenie kwalifikacji w danej dziedzinie

wewnatrzorganizacyjne, przeznaczone dla cztonkéw danej organizacji.
ogolnodostepne prowadzone przez cztonkéw danej organizacji.
ogoOlnodostgpne prowadzone przez gosci spoza danej organizacji nie

bedace cze$cia innego projektu.

o) targi (10-40) — ekspozycja towaréw lub ustug min. 6 firm odbywajaca si¢ na

auli spadochronowej SGH wraz z imprezami towarzyszacymi. Udziat

w targach nie jest brany pod uwage.

p) wyjazd (2-20) — wyjazdy dostgpne dla catego srodowiska studenckiego,

np. wycieczki, objazdy historyczne, wyjazdy narciarskie dla co najmniej

10 uczestnikow.

q) wyklad/debata (1-6) — pojedynczy wyklad/debata/panel dyskusyjny/case study

nie bedace czg$cia innego projektu.

r) zarzad — ocena pracy zarzadu organizacji.

10. Podczas wpisywania projektu do bazy nalezy z gbry okresli¢ przynaleznos¢

danego projektu do ktdrejs z ww. grup.

11. Administrator Bazy zastrzega sobie prawo do zmiany kategorii projektu, gdy jego

zdaniem projekt zostat przydzielony do niewtasciwej kategorii.

12. Administrator Bazy zastrzega sobie prawo do samodzielnego przydzielenia

kategorii, gdy nie zostata ona przydzielona w ogdle.



III.

13. Osiagnigcia sportowe wpisuje do bazy tylko Zarzad AZS SGH lub Samorzad
Studentéw SGH.

14. W uzasadnionych przypadkach komisja ma prawo przyznania ilo$ci punktéw nie

zawierajacej si¢ w okreSlonym przedziale. Wowczas na wniosek organizatora

projektu komisja zobowigzana jest poda¢ uzasadnienie swojej decyzji.

15. W kazdej z ww. grup znajduja si¢ nastgpujace rubryki do wypelnienia:

nazwa projektu®*

data rozpoczegcia i data zakonczenia projektu — termin w ktérym projekt si¢
odbyt, a nie byt przygotowywany**

organizacja studencka realizujaca projekt®*

koordynator i kontakt do niego**

grupa docelowa, uzyskany zasigg**

patronat medialny

sponsorzy

szczegotowy opis projektu oraz zatozenia programowe — krotki 1 zwigzty opis
projektu dajacy wyobrazenie o skali i rodzaju projektu* **

dodatkowe informacje — wszystko, co moze okaza¢ si¢ wazne podczas oceny
projektow*

* obowiazuje limit 450 znakow

** uzupetnienie obligatoryjne

16. W polu ,.koordynator i kontakt do niego” nalezy poda¢ imi¢ i nazwisko studenta

koordynujacego projekt, a nie opiekuna naukowego ze strony uczelni.

17. Gdy projekt jest organizowany przez wigcej niz jedng organizacj¢ z SGH nalezy

wpisa¢ dany projekt do bazy tylko raz oraz doda¢ pozostate organizacje do

projektu by umozliwi¢ im weryfikacje¢ wprowadzonych danych.

18. Gdy projekt jest realizowany przy wspotpracy z partnerami spoza SGH w bazie

nalezy doktadnie zaznaczy¢ zakres obowiazkow i odpowiedzialno$ci organizatora

ze strony SGH oraz wymieni¢ wspdtorganizatoréw zewngtrznych.

Ogolne zasady oceny projektow

1. Pod pojeciem projektu rozumiane jest:



® Przedsigwzigcie organizacji studenckiej wykraczajaca poza dang organizacjg
majace na celu promocj¢ SGH, dziatalnos$ci danej organizacji, poszerzanie
wiedzy studentéw SGH z danej tematyki, integracj¢ studentow.

® Przedsigwzigcie wewnatrzorganizacyjne majace na celu poszerzanie wiedzy
1 umiej¢tnosci lub podnoszenie kwalifikacji cztonkéw organizacji.

® Prace caloroczne umozliwiajace prawidlowe funkcjonowanie organizacji
(sprawy administracyjne, zarzadzanie organizacje).

e Osiagnigcia sportowe oceniane wg zasad podanych ponize;j.

. Za projekt nie sg uznawane

® Przedsigwzigcia wewnatrzorganizacyjne majace za zadanie integracj¢ w gronie
cztonkéw danej organizacji (m.in. Wigilia, ognisko, wychodzenie do pubow
i klubow).

® Przedsigwzigcia takie, jak remont kanciapy/biura, przeprowadzka, pozyskanie
nowego wyposazenia kanciapy/biur (np. komputera, drukarki, mebli).

® Wspdlpraca miedzy organizacjami studenckimi (oceniane sg wylacznie
zorganizowane projekty, nie sama wspdtpraca).

® Wzigcie udzialu w targach, konkursach, konferencji, wyjezdzie (za wyjatkiem
sytuacji opisanych w rozdziale IV Regulaminu).

® Proces rekrutacji do organizacji studenckie;j.

. Projekty, za ktére organizatorzy otrzymuja wynagrodzenie finansowe nie sa

oceniane.

. Projekty, ktore zostaly odwotane, niezaleznie od stopnia zaawansowania

przygotowan, nie sg oceniane.

. Komisja ocenia projekty na podstawie szczegétowych kryteriow wymienionych

w rozdziale IV Regulaminu Oceny Projektéw. Podczas oceny projekty

porownywane sa migdzy soba w ramach danej kategorii, do ktérej zostaty

przydzielone.

. Przy ocenie poszczegdlnych projektéw brane sa pod uwage kryteria wymienione

w rozdziale IV Regulaminu Oceny Projektow w kolejnosci wskazujacej na wage

poszczegblnych kryteriow (od najwazniejszego do najmniej istotnego).

. W przypadku gdy organizator nie wprowadzit do bazy szczegélowych informacji

o projekcie (na przyklad ilosci uczestnikéw, liczby wykladow etc.) zaktada si¢

najmniejszg mozliwa liczbe.



8. Administrator Bazy ma prawo skontaktowa¢ si¢ z koordynatorem projektu w celu

otrzymania bardziej szczegélowej informacji niz zamieszczona w bazie oraz
doktadnego sprawozdania z projektu.

Administrator Bazy nie jest upowazniony do upowszechniania danych
kontaktowych wprowadzonych do bazy. Dane te dostgpne sa wylacznie dla

komisji oceniajacej projekty i nie sa wykorzystywane do zadnych innych celow.

IV.  Szczegolowe zasady oceny projektow

1.

Przy ocenie ambasadorstwa stosowane sa nastgpujace zasady:

a) Gléwnym kryterium oceny jest wktad pracy wlozony w reprezentowanie danej
organizacji/firmy oceniany na podstawie opisu zrealizowanych przedsigwzigc¢
(opis projektu powinien zawiera¢ informacje o tym, co dana osoba zrobita jako
ambasador danej firmy/organizacji).

b) Za samo uzyskanie tytutu ambasadora punkty nie sa przyznawane.

c) W zaleznosci od wkladu pracy oraz iloSci i rodzaju zorganizowanych
przedsigwzig¢ komisja moze przyznac¢ 0, 1 lub 2 punkty.

Przy ocenie czasopism i gazet studenckich stosowane sa nast¢pujace zasady:

a) Poszczegdlne numery czasopism wprowadzane sa do bazy jako oddzielne
projekty.

b) Numery czasopisma oceniane sa jako cato$¢. Nie sa oceniane poszczegdlne
dzialy ani artykuly publikowane w czasopismach.

¢) Do kategorii czasopisma i gazety studenckie nie zalicza sig:

e Newsletteréw oraz réznego rodzaju niezaleznych wydawnictw
informacyjnych wydawanych regularnie (projekty te nalezy wprowadzi¢ do
bazy jako prace catoroczne).

¢ Pojedynczych artykutéw publikowanych zar6wno w prasie uczelnianej jak
i czasopismach zewngtrznych (projekty te nalezy wprowadzi¢ do bazy jako
projekty naukowe).

® Wydawnictw zwigzanych z realizacja innego projektu, bgdacych jego
integralna cze$cia.

e  Wydawnictw wewnatrzorganizacyjnych.

d) Przy ocenie czasopism i gazet studenckich brane sa pod uwage nastgpujace

kryteria:



Naktad.

Zasigg (migdzyuczelniany, wewnatrzuczelniany).

Liczba stron kolorowych.

Liczba stron czarno-biatych.

Nowosci wprowadzane w poszczegdlnych numerach (nowe dziaty,
dostosowywanie czasopisma do potrzeb czytelnikow, okazjonalne
artykuty).

Wspdlpraca z innymi organizacjami z SGH (opisywanie wydarzen
biezacych na uczelni organizowanych przez r6zne organizacje studenckie).
Wszechstronno$¢ i zr6znicowanie tematyczne.

Warto$¢ merytoryczna i aktualno$¢ publikowanych artykutow.

Partnerzy merytoryczni.

Zrddta finansowania, w tym liczba i rodzaj sponsoréw.

3. Przy ocenie dni tematycznych stosowane sa nastgpujace zasady:

a) W przypadku dni majacych za zadanie promowanie danej organizacji lub kota

naukowego brane sa pod uwage nastgpujace kryteria:

Miejsce wydarzenia (poza SGH/Aula Spadochronowa SGH/inne miejsce
na uczelni).

Promocja: zasigg (migdzynarodowy, ogolnopolski, ogdélnowarszawski,
wewnatrzuczelniany) oraz nosniki (np. plakaty, ulotki, bannery,
billboardy).

Warsztaty, wyklady, konkursy, pokazy i inne atrakcje zwigzane z
projektem.

Artykuly promocyjne przygotowane w zwiazku z projektem (np. koszulki,
dtugopisy z logo organizacji).

Liczba i rodzaj sponsorow.

b) Przy ocenie dni tematycznych o okreSlonej tematyce brane sa pod uwage

nastgpujace kryteria:

Liczba i czas trwania warsztatow, casow, wyktadéw, paneli dyskusyjnych.
Zaproszeni go$cie (eksperci w danej dziedzinie, znane osobistosci).
Patronat honorowy.

Liczba i rodzaj sponsorow.

Liczba i zasigg patronéw medialnych.



o Wspdlpraca z instytucjami zewngtrznymi (np. ambasady, stowarzyszenia,
instytuty).

® Promocja: zasigg (migdzynarodowy, ogdlnopolski, ogdlnowarszawski,
wewnatrzuczelniany) oraz nosniki (np. plakaty, ulotki, bannery,
billboardy).

e Dodatkowe atrakcje zwiazane z tematyka dni (poczgstunek, bankiet,
impreza, pokaz mody, pokaz filmu etc.).

e Gadzety przygotowane specjalnie na t¢ okazje.

4. Przy ocenie imprezy w klubie stosowane sa nast¢pujace zasady:

a) Oceniane sa tylko i wylacznie imprezy nie bedace czg$cia innego projektu oraz
przeznaczone dla ogétu studentow.

b) Imprezy wewnatrzorganizacyjne nie sa brane pod uwagg.

¢) Oceniane sa tylko imprezy zorganizowane przez organizacje studenckie
dzialajace w SGH. Imprezy organizowane przez firmy zewngtrzne przy
wspolpracy z organizacja studencka nie sa brane pod uwagg.

d) Podczas wprowadzania projektu do bazy nalezy poda¢ nazwe klubu, w ktérym
odbyta si¢ impreza.

e) Przy ocenie imprezy w klubie brane sa pod uwage przede wszystkim
nastgpujace kryteria:

e Zaplanowana liczba uczestnikow.

e Faktyczna liczba sprzedanych biletow.

e Specjalne promocje w trakcie trwania imprezy (np. promocyjne ceny,
znizki w ramach zakupionego biletu).

a) Ponadto przy ocenie imprezy w klubie brane sa pod uwage nastgpujace
kryteria:

e Promocja: zasieg (migdzynarodowy, ogdlnopolski, ogdlnowarszawski,
wewnatrzuczelniany) oraz nosniki (np. plakaty, ulotki, bannery,
billboardy).

e Dodatkowe atrakcje (np. pokazy tanca, konkursy z nagrodami).

e Liczba i rodzaj sponsorow.

® Liczba klubéw, w ktérych odbywata si¢ impreza.

5. Przy ocenie innych imprez brane sa pod uwagg nastepujace kryteria:

a) Skala imprezy.
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b) Miejsce imprezy.

¢) Promocja: zasigg (migdzynarodowy, ogélnopolski, ogdlnowarszawski,
wewnatrzuczelniany) oraz no$niki (np. plakaty, ulotki, bannery, billboardy).

d) Zaplanowana liczba uczestnikdw.

e) Uzyskana liczba uczestnikow.

f) Specjalne atrakcje.

g) Oryginalno$¢ pomystu.

h) Wszystkie inne informacje wyrézniajace dang imprezg.

. Projekty z kategorii ,.inne” oceniane sa na podstawie podobienstwa do projektow

z poszczegdlnych kategorii oraz na podstawie wkladu pracy organizatoréw i skali

projektu.

Przy ocenie konferencji stosowane sa nast¢pujace zasady:

a) Oceniana jest tylko i wylacznie organizacja konferencji a nie udzial w
konferencji zorganizowanej poza SGH.

b) W przypadku konferencji sktadajacej si¢ z kilku etapéw (na przyktad czes¢ w
SGH oraz czg$¢ na innej uczelni) do bazy nalezy wprowadzi¢ projekt po
zakonczeniu wszystkich etapow.

¢) W przypadku konferencji organizowanej we wspolpracy z organizacjami spoza
SGH nalezy wyraznie zaznaczy¢ zakres obowigzkow organizatora ze strony
SGH.

d) Oceniane sa  tylko  konferencje = ogdlnodostepne. Konferencje
wewnatrzorganizacyjne (w tym dla oddzialéw danej organizacji z réznych
uczelni) nie sa oceniane.

e) Przy ocenie konferencji brane sa pod uwagg nastgpujace kryteria:

e Lliczba i czas trwania warsztatow, case’6w, wykladéw, paneli
dyskusyjnych.

® Liczba uczestnikow.

e Zaproszeni goscie (eksperci w danej dziedzinie, znane osobistosci).

e Patronat honorowy.

e Publikacja zwiazana z organizacja konferencji.

® Promocja: zasigg (migdzynarodowy, ogdlnopolski, ogdélnowarszawski,
wewnatrzuczelniany) oraz nosniki (np. plakaty, ulotki, bannery,

billboardy).
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Liczba i rodzaj sponsorow.

Program rozrywkowo-integracyjny (poczgstunek, bankiet, impreza
integracyjna).

Liczba i zasigg patronéw medialnych.

Materiaty szkoleniowe dla uczestnikéw.

Wspdlpraca z innymi uczelniami.

Wspdlpraca z instytucjami zewngtrznymi (np. ambasady, stowarzyszenia,
instytuty).

Transport, zakwaterowanie i wyzywienie uczestnikow spoza Warszawy
oraz zorganizowanie im czasu wolnego.

Dodatkowe atrakcje.

Czgsci, z ktorych sktada si¢ konferencja (czy odbywa si¢ ona tylko w SGH
czy réwniez na innych uczelniach).

Gadzety przygotowane specjalnie na t¢ okazje.

8. Przy ocenie konkurséw stosowane sa nastgpujace zasady:

a) Oceniane sa zarowno konkursy organizowane przez instytucje zewngtrzne przy

wspolpracy z organizacjami studenckimi jak réwniez konkursy organizowane

tylko i wylacznie przez organizacje studenckie. W przypadku konkurséw

organizowanych przy wspdlpracy z innymi instytucjami w opisie projektu

nalezy poda¢ wilasny zakres obowiazkéw i wklad pracy.

b) Konkursy nalezy wpisywac jako calos$¢. Jesli dana organizacja studencka

realizowala dany konkurs na wigcej niz jednym etapie (na przyktad etap

krajowy i wojewddzki) nalezy dany konkurs wprowadzi¢ do bazy jako jeden

projekt.

¢) Powyzszej zasady nie stosuje sig, gdy organizowane etapy stanowig roztaczne

projekty: sa realizowane przez osobne zespoty, ktérych zadania nie pokrywaja

si¢ oraz poszczegdlne etapy maja réznych sponsoréw, patrondw oraz nagrody.

d) Przy ocenie konkurséw brane sa pod uwage nastgpujace kryteria:

Zasigg konkursu (ogdlnopolski, wojewddzki, warszawski,
wewnatrzuczelniany).

Liczba zaangazowanych uczelni.

Przewidywana liczba uczestnikow.

Liczba etapow.
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Patronat honorowy.

Liczba i zasigg patronéw medialnych.

Nagrody (liczba, rodzaj).

Liczba i rodzaj sponsorow.

Imprezy towarzyszace.

Promocja: zasigg (migdzynarodowy, ogolnopolski, ogdélnowarszawski,
wewnatrzuczelniany) oraz nosniki (np. plakaty, ulotki, bannery,
billboardy).

Goscie specjalni wspélpracujacy przy organizacji lub zaproszeni na
imprezy towarzyszace.

Zakwaterowanie i transport dla oséb spoza Warszawy.

Cel konkursu.

Obecno$¢ konkursu w mediach (najwazniejsze relacje w mediach).

9. Przy ocenie obozéw zerowych stosowane sa nastgpujace zasady:

a) Najwazniejszymi kryteriami branymi pod uwage przy ocenie o0bozdéw

zerowych sa:

b) Liczba uczestnikéw z I roku

¢) Czas trwania obozu

d) Liczba turnuséw

a) Ponadto pod uwagg brane sa nastgpujace kryteria:

Liczba i rodzaj sponsorow.

Promocja: zasigg (migdzynarodowy, ogolnopolski, ogdélnowarszawski,
wewnatrzuczelniany) oraz nosniki (np. plakaty, ulotki, bannery,
billboardy).

Transport i zakwaterowanie

Program rozrywkowo-integracyjny

Szkolenia zorganizowane podczas obozu

Dodatkowe atrakcje

b) Maksymalng mozliwa w tej kategorii liczbg punktow moze otrzymac projekt

spetniajacy nastepujace kryteria:

L.aczna liczba uczestnikdw wynosi co najmniej 150 studentéw I roku.
Organizowane sa co najmniej 2 turnusy obozu zerowego.

Kazdy z turnuséw trwa co najmniej 7 dni.
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® Projekt promowany jest takze poza murami SGH.
¢ Organizatorzy zdobyli co najmniej 5 sponsoréw dla projektu.
® W ramach obozu organizowane sa rozmaite zajgcia integracyjne, szkolenia,
dodatkowe wycieczki i inne wyszukane atrakcje.
¢ Podczas obozu uczestnicy maja okazje spotkac sig¢ z cieckawymi gos¢mi (na
przyklad wtadze uczelni).
10. Przy ocenie osiagni¢¢ sportowych stosowane sa nastgpujace zasady:

a) Oceniane sa tylko i wylacznie osiagnigcia sportowe dokonane przez studentéw
wystepujacych jako reprezentacja SGH.

b) Osiagnigcia sportowe do bazy moze wpisywac tylko i wylacznie Zarzad AZS
SGH oraz Zarzad Samorzadu Studentéw SGH. Osiagnigcia wpisane przez inne
organizacje nie beda oceniane.

¢) Kazde osiagnigcie sportowe musi zosta¢ wprowadzone do bazy jako oddzielny
projekt.

d) W przypadku osiagni¢¢ druzynowych dane osiagnigcie wpisywane jest jako
jeden projekt przy czym wszyscy czionkowie druzyny wpisywani sa jako
uczestnicy projektu.

e) Osiagnigcia sportowe oceniane sa wg punktacji zawartej w tabeli:

Mistrzostwa Swiata, Mistrzostwa Europy, Akademickie ME,

Miejsce Igrzyska Olimpijskie Uniwersjada Akademickie MS Mistrzostwa Polski
1 20 14 10 8
2 18 12 9 7
3 16 11 8 6
4 14 10 7 5
5 12 9 6 4
6 11 8 5 3
7 10 7 4 2
8 9 6 3 1
udziat 3 3 1 0

Akademickie MP, Mistrzostwa Turnieje, inne
Miejsce mistrzostwa regionow wojewodztw/miast Akademickie MW-wy osiagniecia

1 5 3 3 1
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2 4 2 2 0
3 3 1 1 0
4 2 0 0 0
5 1 0 0 0
6 0 0 0 0
7 0 0 0 0
8 0 0 0 0
udziat 0 0 0 0

11. Przy ocenie prac calorocznych stosowane sg nastgpujace zasady:

a) Oceniane sa prace catoroczne konieczne do prawidlowego dzialania
organizacji, na przyklad prace administracyjne, prowadzenie stron
internetowych, dziatalno$§¢ komisji/sekcji (z uwzglednieniem konkretnych
dziatan, a nie samego faktu istnienia danej komisji/sekcji).

b) Oceniane sa réwniez ogdlnodostgpne newslettery badz wydawnictwa nie
bedace integralng czg$cia innego projektu oraz prowadzone bazy wiedzy i
biblioteki dostgpne dla kazdego studenta SGH.

¢) Oceniane sa réwniez inne dzialania charakterystyczne dla danych organizacji
nie wymienione powyze;j.

d) Nie jest oceniana nastgpujaca dziatalno$é:
¢ Administrowanie lista mailingowa organizacji.

e Integracja czlonkdéw organizacji (wspdlne wychodzenie do pubdw,
klubow).

e Drziatania bedace czgscia projektdw danej organizacji.

e) Ponadto administrowanie strona internetowa oceniane jest wg nastepujacych
zasad:

e Portale internetowe o szerokim zasiggu i zréznicowanej tematyce badz
profesjonalnie przygotowane portale wyspecjalizowane w jednej tematyce,
dostepne dla ogdtu spolecznosci studenckiej (z uwzglednieniem form
promocji danego portalu) — 2 punkty.

® Rozbudowane strony internetowe organizacji studenckich zawierajace
informacje nie tylko o danej organizacji ale rowniez wiedzg z przynajmniej
jednej dziedziny — 1 punkt.

e Strony internetowe poszczegdlnych projektéw oraz strony internetowe

zawierajace nieaktualne informacje — O punktow.

15




e Aby uzyska¢ punkty za administrowanie strong internetowa w bazie nalezy

wpisac adres strony.

12. Przy ocenie projektéw Biura Informacji i Promocji stosowane sa nastgpujace

13.

zasady:
a) Projekty do bazy wpisuje Samorzad Studentéw w porozumieniu z Biurem
Informacji i Promocji.
b) Punkty przyznane w ramach tej kategorii nie sa brane pod uwagg przy
wyliczaniu punktéw za prac¢ w Zarzadzie Samorzadu Studentéw ani Zadnej
innej organizacji.
¢) Przy ocenie projektéw brana jest pod uwagg liczba os6b, wktad pracy oraz czas
po$wigcony na organizacj¢ projektu.
d) Ponadto za kazdorazowe reprezentowanie SGH w Poczcie Sztandarowym
przyznawane jest 0,5 punktu.
Przy ocenie projektéw naukowych stosowane sa nast¢pujace zasady:
a) Oceniane sa tylko i wylacznie projekty zakonczone. Projekty trwajace dluzej
niz semestr nalezy wprowadzi¢ do bazy po ich zakonczeniu.
b) Podczas oceny badan i analiz na wybrany temat nie bedacych czescia
innego projektu brane sa pod uwage nastepujace kryteria:
¢ Publikacja wynikéw badan i efektow przeprowadzenia projektu (publikacja
ogolnokrajowa, lokalna, ogdlnouczelniana, wewnatrzorganizacyjna). W
opisie nalezy zaznaczy¢ zasigg i rodzaj publikacji.

e Opublikowanie wynikéw badan na stronie internetowej. W opisie nalezy
poda¢ adres strony, pod ktérym dostepne sa rezultaty badan.

® Prezentacja wynikéw badan na spotkaniu. W opisie nalezy poda¢ zasigg
(zewnetrzny, ogdlnouczelniany, wewnatrzorganizacyjny) oraz formy
promocji spotkania.

e  Wspdlpraca z instytucjami wewnatrzuczelnianymi.

®* Wspdlpraca z instytucjami zewngtrznymi.

e (Czas trwania projektu (czas prowadzenia badan).

e Zrédta finansowania przedsiewzigcia (np. sponsorzy, srodki katedry
opiekujacej si¢ SKN, $rodki wspdlorganizatora).

¢) Podczas oceny rankingéw i baz danych brane sa pod uwage nastgpujace

kryteria:
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o los¢ zebranych informacji i liczba przeanalizowanych elementéw.

e Publikacja wynikéw badan i efektow przeprowadzenia projektu (publikacja
ogollnokrajowa, lokalna, ogdlnouczelniana, wewnatrzorganizacyjna).
W opisie nalezy zaznaczy¢ zasigg i rodzaj publikacji.

e Opublikowanie wynikéw badan na stronie internetowej. W opisie nalezy
poda¢ adres strony, pod ktérym dostepne sa rezultaty badan.

® Prezentacja wynikéw badan na spotkaniu. W opisie nalezy podaé zasigg
(zewnetrzny, ogdlnouczelniany, wewnatrzorganizacyjny) oraz formy
promocji spotkania.

e  Wspdlpraca z instytucjami wewnatrzuczelnianymi.

e  Wspdlpraca z instytucjami zewngtrznymi.

e Zrédta finansowania przedsiewzigcia (np. sponsorzy, srodki katedry
opiekujacej si¢ SNK, $rodki wspdlorganizatora).

d) Ponadto oceniane sa merytoryczne artykuly publikowane w czasopismach
zewnetrznych oraz w Gazecie SGH. Warunkiem oceny takiego artykutu jest
jasne zaznaczenie w publikacji z jakiej organizacji oraz z jakiej uczelni jest
autor. Przy ocenie artykutu brana jest pod uwageg jego dlugos¢ oraz miejsce
opublikowania.

e) Podczas oceny niezaleznych publikacji brane sa pod uwage nastgpujace
kryteria
e Naktad.

e Zasigg (migdzyuczelniany/wewnatrzuczelniany).

® Liczba stron kolorowych.

e Liczba stron czarno-biatych.

® Przyznanie ISBN.

e Zrédta finansowania (np. sponsorzy, $rodki katedry opiekujacej si¢ SNK,
srodki wspotorganizatora).

f) Podczas oceny wyjazdow na konferencje naukowe brane sa pod uwage
nastepujace kryteria;

e Zasigg konferencji (migdzynarodowy/ogblnokrajowy).
® Rodzaj konferencji (konferencja ogdlnodostgpna, niezaleznie od

przynaleznosci do dane;j organizacji lub konferencja
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wewnatrzorganizacyjna dla przedstawicieli danej organizacji z réznych
uczelni)

Sposéb  zakwalifikowania si¢ na konferencj¢ (konkurs, rekrutacja,
zaproszenie od organizatora).

Wkiad naukowy w konferencj¢ (wygloszone referaty, artykuty do
publikacji wydanych w zwiazku z konferencja itp.).

Pozyskane 7Zrédta finansowania wyjazdu (ze s$rodkéw uczelni/od

sponsorow/od organizatoréw konferencji).

g) Na prosbe¢ Administratora Bazy organizator projektu zobowiazany jest

przedstawi¢ rezultaty przeprowadzonych badan. W przypadku braku

jakiejkolwiek dokumentacji projekt nie zostanie oceniony.

14. Przy ocenie szkolen stosowane sa nastgpujace zasady:

a) Oceniane sa tylko i wylacznie niezalezne szkolenia, nie wchodzace w sklad

innych projektow.

b) Oceniane sg zardwno jednorazowe spotkania jak i cykle szkolen.

c) Wewnatrzorganizacyjne szkolenia, przeznaczone dla cztonkéw danej

organizacji oceniane sa wg nastepujacych kryteriow:

Prowadzacy szkolenie (osoba z zewnatrz/cztonek organizacji)
Liczba uczestnikow.
Czas trwania szkolenia, liczba spotkan.

Materiaty szkoleniowe.

d) Ogodlnodostepne szkolenia prowadzone przez cztonkéw danej organizacji dla

og6tu studentéw oceniane sg wg nastgpujacych kryteridw:

Liczba uczestnikow.

Czas trwania szkolenia, liczba spotkan.

Promocja: zasigg (migdzynarodowy, ogolnopolski, ogdélnowarszawski,
wewnatrzuczelniany) oraz nosniki (np. plakaty, ulotki, bannery,
billboardy).

Czgsto$¢ organizowania tego typu szkolen.

Materiaty szkoleniowe.

e) Ogolnodostepne szkolenia prowadzone przez gosci spoza danej organizacji nie

bedace czg$cia innego projektu oceniane sa wg nastgpujacych kryteriow:

Prowadzacy szkolenie (osoba z zewnatrz/cztonek organizacji).
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Zaproszeni go$cie, eksperci w danej dziedzinie.

Liczba uczestnikow.

Czas trwania szkolenia, liczba spotkan.

Promocja: zasigg (migdzynarodowy, ogolnopolski, ogdélnowarszawski,
wewnatrzuczelniany) oraz nosniki (np. plakaty, ulotki, bannery,
billboardy).

Materiaty szkoleniowe.

Liczba sponsoréw.

15. Przy ocenie targow stosowane sa nastgpujace zasady:

b) Oceniana jest organizacja targéw, a nie udziat w nich.

¢) Oceniane sa targi organizowane na terenie SGH przez organizacje studenckie

dziatajace w SGH.

d) W szczegdlnych przepadkach Administrator Bazy moze oceni¢ udzial w

targach, jesli taka forma promocji wynika ze specyfiki danej organizacji.

e) Przy ocenie targéw brane sa pod uwage przede wszystkim nastepujace kryteria:

Liczba wystawcéw z branzy.

Liczba  warsztatow, case'éw, wykladéw, paneli dyskusyjnych
towarzyszacych targom, zwigzanych z tematyka targéw.

Promocja: zasigg (migdzynarodowy, ogolnopolski, ogdélnowarszawski,
wewnatrzuczelniany) oraz nosniki (np. plakaty, ulotki, bannery,

billboardy).

b) Ponadto przy ocenie targéw brane sa pod uwagg nastepujace kryteria:

Patronat honorowy.

Liczba i zasigg patronéw medialnych.

Czas trwania targéw.

Zaproszeni goscie.

Informator lub inna publikacja wydana w zwiazku z organizacja targow.
Liczba i rodzaj sponsoréw (nie wystawcow).

Dodatkowe atrakcje, np. pokazy tanca, pokazy barmanskie.

Imprezy towarzyszace, np. wieczorna impreza w klubie, bankiet.

¢) Maksymalna mozliwa w tej kategorii liczb¢ punktéw moze otrzymac projekt

spetniajacy nastgpujace kryteria:

Projekt samodzielnie zorganizowany przez organizacje studenckie z SGH.
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Co najmniej 20 wystawcow z branzy.

Co najmniej 10 réznych case'éw, wyktadow towarzyszacych targom.
Zasigg promocji przynajmniej ogolnowarszawski (na warszawskich
uczelniach oraz poza uczelniami, na przyktad billboardy w metrze).

Czas trwania co najmniej 2 dni.

Publikacja wydana w zwiazku z targami.

Oddzielna strona internetowa projektu.

Przynajmniej 2 dodatkowe atrakcje w trakcie przerw, na przyktad pokazy
tanca.

Wieczorna impreza na zakonczenie targéw lub bankiet dla firm

uczestniczacych w targach.

16. Przy ocenie wyjazdéw stosowane s3 nast¢pujace zasady:

a) Najwazniejszymi kryteriami branymi pod uwagg przy ocenie wyjazdéw sa:

b) Liczba uczestnikéw

c) Czas trwania wyjazdu

d) Liczba turnuséw

e) Miejsce (kraj/zagranica)

a) Ponadto pod uwagg brane sa nastgpujace kryteria:

Liczba i rodzaj sponsorow.

Promocja: zasigg (migdzynarodowy, ogolnopolski, ogdélnowarszawski,
wewnatrzuczelniany) oraz nosniki (np. plakaty, ulotki, bannery,
billboardy).

Transport i zakwaterowanie

Program rozrywkowo-integracyjny

Szkolenia zorganizowane podczas wyjazdu

Dostepnos¢ instruktoréw

Dodatkowe atrakcje

b) Dodatkowo od 2 do 5 punktéw za projekt mozna uzyskac, gdy:

Wyjazd zostanie uznany przez Osrodek Rozwoju Studiéw Ekonomicznych
SGH za przedmiot (jak w przypadku niektérych objazdéw historycznych),
dostanie sygnaturg oraz punkty ECTS. W opisie wowczas nalezy podac

przydzielona sygnature oraz liczbg punktéw ECTS.
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o Wyjazd zostal zorganizowany przy wspétpracy z Centrum Wychowania
Fizycznego i Sportu SGH i zalicza co najmniej 1 semestr zajeg¢ WF.

® W ramach wyjazdu mozliwe bylo uzyskanie specjalnych uprawniefi (na
przyklad patentu Zeglarskiego lub uprawnief instruktora narciarskiego).
W opisie nalezy poda¢ na jakich zasadach mozliwe bylo uzyskanie takich
uprawnien, kto wydawal uprawnienia oraz ile os6b zdobylo takie
uprawnienia.

c) Wyjazdy wewnatrzorganizacyjne nie sg oceniane.

d) Powyzszych kryteriow nie stosuje si¢ wowczas, gdy wyjazd miat charakter
wewnatrzorganizacyjny, jednak jego celem bylo podnoszenie kwalifikacji
cztonkéw organizacji. Projekt taki traktowany jest jako szkolenie wyjazdowe
i oceniany wedlug kryteriéw opisanych w punkcie 14.

e) Powyzszych kryteriow nie stosuje si¢ wowczas, gdy ze wzgledu na specyfike
wyjazdu nie byto mozliwe ich spetnienie, gléwnie w przypadku wyjazdow
organizowanych przez organizacje turystyczne. Wowczas wyjazdy oceniane sa
wg nastepujacych kryteridw:

e Miejsce (kraj/zagranica), transport i zakwaterowanie.

¢ Oryginalno$¢ miejsca.

e Zorganizowanie ogélnodostgpnego spotkania powyjazdowego, na przyktad
pokazu zdj¢¢ (w opisie nalezy zaznaczy¢ dla kogo przeznaczone i jak
promowane bylo takie spotkanie).

e Publikacje zawierajace opis wyprawy (w opisie nalezy zaznaczy¢, gdzie
opublikowany zostat opis).

17. Przy ocenie wykladu, debaty, panelu dyskusyjnego, case study nie bedacych
cze$cig innego projektu brane sa pod uwage nastgpujace kryteria:

a) Zaproszeni goscie, eksperci w danej dziedzinie.

b) Patronat honorowy.

¢) Czas trwania.

d) Liczba i zasigg patronéw medialnych.

e) Dodatkowe atrakcje.

f) Promocja: zasigg (migdzynarodowy, ogolnopolski, ogdlnowarszawski,
wewnatrzuczelniany) oraz nosniki (np. plakaty, ulotki, bannery, billboardy).

g) Liczba i rodzaj sponsoréw.
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18.

19.

Zarzady organizacji studenckich oceniane sa wg nastgpujacej formuty:

rownowarto$¢ sumy punktéw otrzymanych przez dang organizacj¢ w ciagu catego

semestru razy 7%. Wynik jest liczba calkowita zaokraglana w gorg. Zarzad

organizacji nalezy réwniez wprowadzi¢ do bazy jako oddzielny projekt.

Wolontariat w ramach Uniwersytetu Trzeciego Wieku oceniany jest wedtug

nastepujacych zasad:

a) Za kazde 90 minut zaj¢¢ prowadzonych co tydzien przez caly semestr
przyznawane sg 2 punkty.

b) Za jednorazowy wyklad przeprowadzony w ramach UTW nie sa przyznawane
punkty.

¢) Wolontariusze UTW zglaszani sa do bazy przez organizatorow UTW.

Zasady i tryb skladania odwolan

1.

Organizator projektu ma prawo odwotaé si¢ od liczby punktéw przyznanych za
dany projekt przez Samorzad Studentéw.

Odwotania nalezy sktada¢ na piSmie w Biurze Samorzadu Studentéw w terminie
wyznaczonym przez Administratora Bazy.

Czas na sktadanie odwotan wynosi nie mniej niz 5 dni roboczych od momentu

ogloszenia wynikéw oceny projektow na stronie bazy (www.esgieha.pl/ocena).

W czasie przeznaczonym na sktadanie odwotan Administrator Bazy zobowigzany
jest do ustalenia co najmniej jednego dyzuru w Biurze Samorzadu Studentéw,
podczas ktérego mozliwe jest uzyskanie uzasadnienia dotyczacego liczby punktow
przyznanych za projekt.

Terminy sktadania odwotan ogtaszane sa na stronie Samorzadu Studentéw SGH

(www.esgieha.pl), na stronie forum studentéw SGH (www.esgieha.pl/forum) oraz

wysytane na list¢ dyskusyjna studenckich ko6t naukowych SGH (KOLA-

L@listserv.sgh.waw.pl).

W szczegblnych przypadkach Administrator Bazy moze skréci¢ czas
przeznaczony na skladanie odwotan. W takiej sytuacji Administrator Bazy
zobowiazany jest do zamieszczenia uzasadnienia swojej decyzji na stronie

internetowej Samorzadu Studentéw (www.esgieha.pl).

Odwotania moga sktada¢ cztonkowie zarzadéw organizacji badz koordynatorzy

projektéw. Odwotania ztozone przez inne osoby nie beda uwzgledniane.
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8. W przypadku zlozenia wigcej niz jednego odwotania od tego samego projektu
uznawane jest odwolanie zlozone przez osobg¢ najwyzsza ranga w danej
organizacji.

9. W przypadku ztozenia wigcej niz jednego odwotania od tego samego projektu
przez t¢ sama osobg uznawane jest odwotanie zlozone z najpdzniejsza data.

10. Odwotanie musi zawiera¢ nastgpujace informacje: ID projektu, nazwe organizacji
realizujacej projekt, imig, nazwisko i numer albumu sktadajacego odwotanie oraz
kontakt (numer telefonu i/lub e-mail).

11.Jesli odwotanie nie spetnia wyzej wymienionych wymagan komisja rozpatrujaca
odwotania moze je odrzuci¢ bez dodatkowego uzasadnienia.

12. Sugerowany wzor odwolania dostgpny jest na stronie Samorzadu Studentéw

(www.esgieha.pl) przez caly czas przeznaczony na sktadanie odwotan.

13. Odwotania rozpatrywane sa przez trzy- lub czteroosobowa grupg cztonkéw
Komisji ds. Wspétpracy z Zagranica Samorzadu Studentéw SGH zwana dalej
Komisja  Odwotawcza. Przewodniczacym  Komisji Odwotawczej  jest
Przewodniczacy Komisji ds. Wspodtpracy z Zagranica. W rozpatrywaniu odwotan
bierze udzial Administrator Bazy.

14.Na rozpatrzenie odwotan Komisja Odwolawcza ma tydzieh od momentu

zakonczenia przyjmowania odwotan.
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